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assunto:  EDITAL CONCORRENCIA 01/2026

De DEM.Advocacia <dem.advocacial@gmail.com> _ *
Para: <licitacao@pilardosul.sp.gov.br> Webmail

Data 10/07/2026 08:33

A

Prefeitura Municipal de Pilar do Sul
Departamento de Licitagdes

Ref.: Concorréncia Presencial n° 01/2026
Processo Administrativo Eletronico n° 10894/2025
Objeto: Contratacdo de agéncia de publicidade

Prezados Senhores,

Na qualidade de interessado na Concorréncia Presencial n° 01/2026, vem-se, respeitosamente, apresentar o
presente PEDIDO DE ESCLARECIMENTOS, com o objetivo de assegurar a correta compreensdo das
regras do certame e a adequada elaboracdo da proposta técnica.

Ap6s andlise do Edital, do Termo de Referéncia e do Anexo III - Briefing, foram identificados pontos que
merecem esclarecimento objetivo por parte da Administracao, especialmente por impactarem a interpretagao
das premissas técnicas a serem observadas pelas licitantes, quais sejam:

1. Divergéncia entre verba simulada do Termo de Referéncia e do Briefing

O item 3.3.6.4 do Termo de Referéncia estabelece que a Estratégia de Midia e Nao Midia devera considerar
"simulacdo de plano de distribui¢do com investimento integral simulado de R$ 280.000,00".Entretanto, o
Anexo III - Briefing informa, no item "Plano de Midia", "Or¢amento Total: R$ 160.000,00", com duragao
de campanha de 30 dias e praga na Regido Metropolitana de Sorocaba.

Considerando que a verba referencial impacta diretamente a definicdo de meios, cobertura, frequéncia,
formatos, alcance, distribui¢ao da verba e estratégia de midia, solicita-se esclarecimento:

a) Qual valor devera ser obrigatoriamente utilizado pelas licitantes na elaboragdo da Estratégia de Midia e
Nao Midia: R$ 280.000,00 ou R$ 160.000,00?

b) A Administragdo promovera retificacdo do edital ou do briefing para unificar a verba referencial da
campanha simulada?

2. Dados geograficos e de acesso a0 municipio

O Briefing informa que Pilar do Sul est4 localizada a cerca de 40 km de Sorocaba e possui acesso pelas
rodovias SP-79 e SP-264.

Para evitar divergéncia na construgdo do diagndstico e da estratégia de comunicagdo, solicita-se
esclarecimento:

a) A distancia de aproximadamente 40 km de Sorocaba devera ser considerada como referéncia oficial para
fins da proposta técnica?

b) As rodovias SP-79 e SP-264 deverao ser adotadas como referéncias oficiais de acesso ao municipio?

c¢) Considerando que ha referéncias publicas de rota indicando distancia rodoviaria proxima de 50 km entre
Sorocaba e Pilar do Sul, bem como mengdes a SP-250 em trajetos relacionados ao municipio, a
Administracdo confirma os dados constantes do Briefing ou pretende retifica-los?
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3. Nome da campanha e slogan indicados no Briefing
O Anexo III informa que, para a campanha simulada, ja estdo definidos:
Nome da campanha: "Pilar do Sul - Terra de Origem e Futuro"

Slogan: "E aqui que a gente cresce."Solicita-se esclarecimento:

a) A utilizagdo do nome da campanha e do slogan indicados no Briefing é condicdo obrigatéria para
elaboragdo da proposta técnica?

b) Esses elementos serdo considerados diretrizes fixas de branding ou referéncias conceituais para
desenvolvimento da identidade visual e narrativa da campanha?

c) A Subcomissdao Técnica avaliard a criatividade das licitantes a partir dos desdobramentos desses
elementos ou sera admitida interpretacao criativa complementar?

4. Referéncias a outro municipio e inconsisténcias formais
Foram identificadas referéncias a outro municipio, especialmente Salto de Pirapora, em trechos do Termo de
Referéncia, além de campos incompletos no modelo de proposta e inconsisténcias formais em anexos do

Edital.Solicita-se esclarecimento:

a) A Administracdo confirma que todas as referéncias a municipio diverso de Pilar do Sul devem ser
desconsideradas?

b) Havera correcdo formal dos trechos que mencionam Salto de Pirapora ou outro municipio diverso?

¢) As eventuais inconsisténcias materiais dos anexos serdo objeto de retificagdo antes da data de entrega dos
envelopes?

5. Via identificada do Plano de Comunicac¢ao Publicitaria

O item 2.1.2 do Edital informa que o Envelope 2 devera conter o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via
Identificada, com o mesmo teor da via ndo identificada, com exce¢do dos exemplos de pecas referentes a
Ideia Criativa.Por outro lado, o item 3.3.7 do Termo de Referéncia menciona que a via identificada devera
constituir-se em "copia exata" da via ndo identificada.Para fins de correta montagem dos involucros,
solicita-se esclarecer se a Via Identificada devera reproduzir integralmente a Via Nao Identificada, inclusive
com os exemplos de pecas da Ideia Criativa, ou se devera observar a exce¢do prevista no item 2.1.2 do
Edital.

Requerimentos finais

Diante dos pontos acima, solicita-se:

a) o recebimento e processamento do presente pedido de esclarecimentos;

b) a apresentacdo de respostas objetivas aos questionamentos formulados;

c) caso as respostas impliquem alteragdo das premissas técnicas, a retificacdo do Edital, do Termo de
Referéncia ou do Anexo III - Briefing, conforme o caso;

d) a disponibilizagdo da resposta no sitio eletronico oficial da Prefeitura, nos termos do proprio Edital.
Solicita-se, por gentileza, confirmagao de recebimento deste e-mail.

Termos em que solicito esclarecimentos.
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Att.

Denilson Eron Marcelino
Advogado OAB/SC 23.932
Fones: 47-3044.3110, 47-99963.8020
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A ~ Pedido de esclarecimentos | Concorréncia Presencial n° Vi

ssunto:
01/2026 &

De contato@dotpubli.com.br <contato@dotpubli.com.br> Webmail . .

Para: licitacao@pilardosul.sp.gov.br <licitacao@pilardosul.sp.gov.br>

Data 16/07/2026 08:38

Caros, bom dia!

Como interessados em participar da Concorréncia Presencial n2 01/2026 para contratacdo de agéncia de publicidade,
vimos, respeitosamente, com fundamento no item 6 do edital e na legislacdo aplicavel, solicitar os seguintes
esclarecimentos:

1. Apresentacdo dos exemplos da Ideia Criativa (item 3.3.6.3) e relatos (item 3.3.10)

1.1. O subitem 3.3.6.3 estabelece que a "Ideia Criativa" deve contemplar a apresenta¢do de campanha publicitaria
contendo a relagdo de todas as pecas comentadas, devendo escolher e apresentar 10 (dez) pegas como exemplos para
corporificar objetivamente a solugdo. Nesse sentido, solicitamos esclarecer se esses 10 exemplos de pegas devem ser
apresentados "soltos", em arquivos/cadernos apartados do Plano de Comunicacio Publicitaria.

1.2. O subitem 3.3.10 trata dos "Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo", prevendo a apresentagdo de 2
(dois) relatos de casos bem-sucedidos, com limite maximo de 2 paginas por relato, devidamente referendados pelos
respectivos clientes. Solicitamos esclarecer se, nesses relatos, é permitido incluir imagens ou reprodugdes de pecas
publicitarias relacionadas aos casos descritos, e, em caso positivo, qual o limite de quantidade ou formato dessas pecas,
para que nao haja duvida quanto ao cumprimento do limite de paginas estabelecido no subitem 3.3.10.

2. Uso obrigatoério ou ndo do conceito "Pilar do Sul — Terra de Origem e Futuro"

2.1. O edital informa que integra o instrumento, como Anexo VI, o Briefing elaborado pela Administragao, nos termos do
art. 6, Il, da Lei n2 12.232/2010, com informagdes sobre a realidade, desafios e objetivos de comunicagdo institucional
da Prefeitura. Tendo em vista que esse Briefing define a campanha como "Pilar do Sul — Terra de Origem e Futuro",
solicitamos esclarecer se ha obrigatoriedade de utilizar exatamente essa expressdo como conceito central da campanha
proposta na Ideia Criativa (item 3.3.6.3), ou se é possivel apresentar variagdes e/ou conceitos distintos, desde que
alinhados as diretrizes estratégicas e objetivos descritos no Briefing e no Termo de Referéncia.

3. Disponibilizagao da marca institucional mencionada no edital

3.1. Considerando que o edital e seus anexos fazem referéncia a comunicacdo institucional da Prefeitura Municipal de
Pilar do Sul e que a correta aplica¢do da identidade visual oficial é fundamental para a elaboragao da proposta técnica,
solicitamos a disponibilizacdo da marca/logotipo institucional citada, em arquivos digitais adequados (preferencialmente
em formatos vetorizados, como Al, EPS ou SVG, e versdes em alta resolugdo), bem como eventuais manuais ou
orientagOes de uso (cores, tipografia, aplicagdes minimas), para que as pecas exemplificativas e demais materiais do
Plano de Comunicac¢do Publicitaria possam ser desenvolvidos em conformidade com a identidade visual oficial do
Municipio.

4. Retirada do envelope padronizado n? 1 na data da sessao

4.1. O edital estabelece que os envelopes n2 01, 02, 03 e 04 devem ser protocolados no Departamento de Licitagdes e
entregues até as 09h00 do dia 19 de agosto de 2026, sendo a abertura dos envelopes realizada na mesma data, as
09h00, em sessao publica. Também consta no item 2.1.1, alinea "b1", que o envelope padronizado n? 1 devera ser
retirado a partir de 24/06/2026, no Departamento de Licitacdes, de segunda a sexta-feira, das 08h00 as 17h00.

4.2. Considerando que o hordrio de funcionamento da Prefeitura se inicia as 08h00 e que a sessdo publica de entrega e
abertura dos envelopes esta marcada para as 09h00 do dia 19/08/2026, solicitamos esclarecer se é permitido retirar o
envelope padronizado n2 1 (Via N3do Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria) na prépria data da sessdo, entre
08h00 e 09h00, ou se a Administragdo exige que a retirada ocorra apenas em data anterior a sessao, dentro do periodo
mencionado no subitem 2.1.1.b1.

Nestes termos, aguardamos os esclarecimentos a fim de assegurar a plena observancia das exigéncias editalicias e a
elaboracdo da proposta em conformidade com as normas estabelecidas.

Atenciosamente,
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De VARGON Comunicacdo <contato@vargon.com.br> Webmail r

Para: <licitacao@pilardosul.sp.gov.br>

Data 24/07/2026 08:49

Prezados(as),

Em atengado a Concorréncia Presencial n® 01/2026, referente a contratacdo de agéncia de publicidade para prestagao de servigos
técnicos especializados, solicitamos, respeitosamente, a gentileza de prestar esclarecimentos acerca dos pontos abaixo, a fim de
assegurar a adequada elaboragdo da proposta técnica e o pleno atendimento as exigéncias editalicias.

1. Estratégia de Midia e Nao Midia — verba referencial
O item 3.3.6.4 do Termo de Referéncia prevé a elaboragéo da estratégia de midia e ndo midia com simulagao de plano de
distribuicdo com investimento integral simulado de R$ 280.000,00. Contudo, o briefing informa, em seu Plano de Midia,
orgamento total de R$ 160.000,00, com duracdo de 30 dias e praga na Regido Metropolitana de Sorocaba.
Diante dessa divergéncia, solicitamos esclarecer qual verba deve ser considerada como referéncia para a elaboragao
da simulagao do plano de midia: o valor de R$ 280.000,00 indicado no item 3.3.6.4 ou o valor de R$ 160.000,00 constante
do briefing.

2. Apresentacao dos exemplos da Ideia Criativa e dos relatos
2.1. O subitem 3.3.6.3 dispde que a Ideia Criativa deve contemplar a apresentagdo de campanha publicitaria contendo a
relagao de todas as pegas comentadas, devendo ser escolhidas e apresentadas 10 (dez) pegas como exemplos para
corporificar objetivamente a solugao. Nesse sentido, solicitamos esclarecer se esses 10 exemplos de pegas devem ser
apresentados em caderno/arquivo apartado, separado do Plano de Comunicagéo Publicitaria, ou se devem compor o
préprio corpo do plano.
2.2. O subitem 3.3.10 trata dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, prevendo a apresentagéo de 2 (dois)
relatos de casos bem-sucedidos, com limite maximo de 2 paginas por relato. Solicitamos esclarecer se, nesses relatos, &
permitido incluir imagens, reprodugdes ou pecas publicitarias relacionadas aos casos descritos e, em caso positivo, se
ha limite de quantidade, formato ou extensao para tais inser¢des, de modo a néo ultrapassar o limite de paginas previsto no
edital.

3. Uso obrigatério do conceito “Pilar do Sul — Terra de Origem e Futuro”
Considerando que o Briefing indica como nome da campanha “Pilar do Sul — Terra de Origem e Futuro”, solicitamos
esclarecer se ha obrigatoriedade de utilizagdo exata dessa expressdao como conceito central da Ideia Criativa, ou se é
admitida a apresentacao de variagdes e/ou conceitos distintos, desde que alinhados as diretrizes estratégicas e aos
objetivos de comunicagéo previstos no edital e em seus anexos.

4. Disponibilizagdo da marca institucional
Tendo em vista que o edital e seus anexos fazem referéncia a comunicagao institucional da Prefeitura e que a correta
aplicacao da identidade visual é fundamental para a elaboragéo da proposta técnica, solicitamos a disponibilizagao da
marcal/logotipo institucional, preferencialmente em arquivos editaveis/vetorizados, bem como eventuais manuais de uso,
padrdes cromaticos e orientagdes de aplicagdo, para viabilizar a elaboracdo das pegas exemplificativas em conformidade
com a identidade visual oficial do Municipio.

5. Retirada do envelope padronizado n° 1 na data da sessao
O edital informa que o envelope padronizado n° 1 podera ser retirado a partir de 24/06/2026, no Departamento de
Licitagcdes, de segunda a sexta-feira, das 08h00 as 17h00, e que a sesséo publica ocorrera em 19/08/2026 as 09h00.
Diante disso, solicitamos esclarecer se a retirada do envelope padronizado n° 1 podera ocorrer na propria data da sessao,
entre 08h00 e 09h00, ou se a Administragao exige que a retirada seja feita apenas em data anterior a sessao, dentro do
periodo indicado no edital.

Desde ja, agradecemos a atengéo e aguardamos o devido retorno.

Atenciosamente,

VARGON'

-~

COMUNICAGCAO
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CONCORRENCIA PRESENCIAL 1/2026

Diante dos questionamentos apresentados pela empresa nao identificada, cujo e-mail é
contato@dotpubli.com.br, esclarecemos:

Questao 1.1. O subitem 3.3.6.3 estabelece que a "ldeia Criava" deve contemplar a
apresentacdo de campanha publicitaria contendo a relacdo de todas as pecas comentadas,
devendo escolher e apresentar 10 (dez) pecas como exemplos para corporificar objetivamente
a solucdo. Nesse sendo, solicitamos esclarecer se esses 10 exemplos de pecas devem ser
apresentados "soltos", em arquivos/cadernos apartados do Plano de Comunicag¢do Publicitaria.

Resposta: Sim, as pecas deverdo ser apresentadas soltas. Esclarece-se que o edital serd
retificado e republicado com as orientagdes adequadas.

Questdo 1.2. O subitem 3.3.10 trata dos "Relatos de Solu¢Ges de Problemas de Comunicacgdo"”,
prevendo a apresentacdo de 2 (dois) relatos de casos bem-sucedidos, com limite maximo de 2
paginas por relato, devidamente referendados pelos respectivos clientes. Solicitamos
esclarecer se, nesses relatos, é permitido incluir imagens ou reproducdes de pecas publicitarias
relacionadas aos casos descritos, e, em caso positivo, qual o limite de quantidade ou formato
dessas pecgas, para que ndo haja duvida quanto ao cumprimento do limite de paginas
estabelecido no subitem 3.3.10.

Resposta: Poderdo ser incluidas imagens ou reprodugdes de pecas publicitarias relacionadas
aos casos descritos dentro do limite de duas paginas.

Questdo 2.1. O edital informa que integra o instrumento, como Anexo lll, o Briefing elaborado
pela Administracdo, nos termos do art. 6, Il, da Lei n? 12.232/2010, com informagdes sobre a
realidade, desafios e objetivos de comunicagdo institucional da Prefeitura. Tendo em vista que
esse Briefing define a campanha como "Pilar do Sul — Terra de Origem e Futuro", solicitamos
esclarecer se ha obrigatoriedade de utilizar exatamente essa expressdao como conceito central
da campanha proposta na Ideia Criava (item 3.3.6.3), ou se é possivel apresentar variacdes
e/ou conceitos distintos, desde que alinhados as diretrizes estratégicas e objetivos descritos no
Briefing e no Termo de Referéncia.

Sim, visando a equidade entre os participantes, o uso da expressao sera obrigatdrio para todos
os licitantes.

Questdo 3.1. Considerando que o edital e seus anexos fazem referéncia a comunicacdo
institucional da Prefeitura Municipal de Pilar do Sul e que a correta aplicagdo da identidade
visual oficial é fundamental para a elaboragdo da proposta técnica, solicitamos a
disponibilizacdo da marca/logotipo institucional citada, em arquivos digitais adequados
(preferencialmente em formatos vetorizados, como Al, EPS ou SVG, e versbes em alta
resolucdo), bem como eventuais manuais ou orientacGes de uso (cores, tipografia, aplicacGes
minimas), para que as pecas exemplificavas e demais materiais do Plano de Comunicacdo
Publicitaria possam ser desenvolvidos em conformidade com a identidade visual oficial do
Municipio.

Resposta: As imagens podem ser obtidas pelos interessados no link:
https://www.pilardosul.sp.gov.br/cidade/simbolo

Questdo 4.1. O edital estabelece que os envelopes n? 01, 02, 03 e 04 devem ser protocolados
no Departamento de Licitagdes e entregues até as 09h00 do dia 19 de agosto de 2026, sendo a
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abertura dos envelopes realizada na mesma data, as 09h00, em sessao publica. Também consta
no item 2.1.1, alinea "b1", que o envelope padronizado n? 1 devera ser retirado a partir de
24/06/2026, no Departamento de Licitagdes, de segunda a sexta-feira, das 08h00 as 17h00.

Considerando que o hordrio de funcionamento da Prefeitura se inicia as 08h00 e que a sessdo
publica de entrega e abertura dos envelopes esta marcada para as 09h00 do dia 19/08/2026,
solicitamos esclarecer se é permitido retirar envelope padronizado n? 1 (Via Ndo Identificada
do Plano de Comunicacgdo Publicitaria) na propria data da sessdo, entre 08h00 e 09h00, ou se a
Administracdo exige que a retirada ocorra apenas em data anterior a sessdo, dentro do periodo
mencionado no subitem 2.1.1.b1.

Resposta: A data limite sera conforme disposto no edital.
Diante dos questionamentos apresentados por Denilson Eron Marcelino, esclarecemos:

Questdo 1. Divergéncia entre verba simulada do Termo de Referéncia e do Briefing
O item 3.3.6.4 do Termo de Referéncia estabelece que a Estratégia de Midia e Ndao Midia
devera considerar "simula¢do de plano de distribuigdo com investimento integral simulado de
RS 280.000,00". Entretanto, o Anexo lll - Briefing informa, no item "Plano de Midia",
"Orcamento Total: RS 160.000,00", com duracdo de campanha de 30 dias e praca na Regido
Metropolitana de Sorocaba.
Considerando que a verba referencial impacta diretamente a definicdo de meios, cobertura,
frequéncia, formatos, alcance, distribuicdo da verba e estratégia de midia, solicita-se
esclarecimento:

a) Qual valor devera ser obrigatoriamente utilizado pelas licitantes na elaboracdo da

Estratégia de Midia e Ndo Midia: RS 280.000,00 ou RS 160.000,007?

Resposta: RS 160.000,00

b) A Administracdo promovera retificacdo do edital ou do briefing para unificar a verba
referencial da campanha simulada.

Resposta: Sim. Visando esclarecer esses e outros questionamentos, serd republicado o edital e
briefing devidamente corrigidos e aclarados.

Questao 2. Dados geograficos e de acesso ao municipio

O Briefing informa que Pilar do Sul esta localizado a cerca de 40 km de Sorocaba e possui
acesso pelas rodovias SP-79 e SP-264. Para evitar divergéncia na construcdo do diagndstico e
da estratégia de comunicacgao, solicita-se esclarecimento:

a) A distdncia de aproximadamente 40 km de Sorocaba deverda ser considerada como
referéncia oficial para fins da proposta técnica?

Resposta: A distancia correta é de aproximadamente 52 km de Sorocaba, com acesso pela SP-
264. O Briefing serd corrigido e republicado.

b) As rodovias SP-79 e SP-264 deverdo ser adotadas como referéncias oficiais de acesso ao
municipio?

Resposta: Ndo. Apenas a SP-264, conforme resposta anterior.
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Considerando que ha referéncias publicas de rota indicando distancia rodoviaria préxima de 50

km entre Sorocaba e Pilar do Sul, bem como men¢des a SP-250 em trajetos relacionados ao

municipio, a Administracdo confirma os dados constantes do Briefing ou pretende retifica-los?

Resposta: Nao localizamos mencgdo a SP-250. O briefing sera republicado, conforme respostas

anteriores.

Questdo 3. Nome da campanha e slogan indicados no Briefing

O Anexo lll informa que, para a campanha simulada, ja estdo definidos:

Nome da campanha: "Pilar do Sul - Terra de Origem e Futuro"

Slogan: "E aqui que a gente cresce." Solicita-se esclarecimento:

a) A utilizacdo do nome da campanha e do slogan indicados no Briefing é condi¢ao obrigatdria
para elaboragdo da proposta técnica?

Resposta: Sim, conforme edital.

b) Esses elementos serdo considerados diretrizes fixas de branding ou referéncias conceituais
para desenvolvimento da identidade visual e narrativa da campanha?

Resposta: Sim.

A Subcomissdo Técnica avaliard a criatividade das licitantes a partir dos desdobramentos desses
elementos ou serd admitida interpretacao criativa complementar?

Resposta: Sim, a Subcomissdo Técnica avaliard a criatividade das licitantes a partir dos
desdobramentos desses elementos. Sobre o tema e slogan da campanha ndo serd admitida
interpretacdao complementar.

Questdo 4. Referéncias a outro municipio e inconsisténcias formais

Foram identificadas referéncias a outro municipio, especialmente Salto de Pirapora, em trechos
do Termo de Referéncia, além de campos incompletos no modelo de proposta e
inconsisténcias formais em anexos do Edital.

Solicita-se esclarecimento:

a) A Administragdo confirma que todas as referéncias a municipio diverso de Pilar do Sul devem
ser desconsideradas?

Resposta: Sim.

b) Havera corregdo formal dos trechos que mencionam Salto de Pirapora ou outro municipio
diverso?

Resposta: Sim.

c) As eventuais inconsisténcias materiais dos anexos serdo objeto de retificacdo antes da data
de entrega dos envelopes.

Resposta: Sim.
Questao 5. Via identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria
O item 2.1.2 do Edital informa que o Envelope 2 devera conter o Plano de Comunicacgdo

Publicitaria — Via Identificada, com o mesmo teor da via ndo identificada, com exce¢do dos
exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa. Por outro lado, o item 3.3.7 do Termo de
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Referéncia menciona que a via identificada deverd constituir-se em "cdpia exata" da via nado
identificada. Para fins de correta montagem dos invélucros, solicita-se esclarecer se a Via
Identificada devera reproduzir integralmente a Via Ndo Identificada, inclusive com os exemplos
de pecas da Ideia Criativa, ou se devera observar a excegao prevista no item 2.1.2 do Edital.

Resposta: O envelope 2 devera ser entregue conforme exigéncia do Termo de referéncia. O
Edital sera republicado.

Quanto aos questionamentos apresentados por VARGON Comunicagao:

Resposta: Os questionamentos feitos por essa empresa ja foram respondidos nos
questionamentos anteriores.

Marcos Augusto de Géis Vieira
Secretario de Governo e Relagdes Institucionais
Prefeitura Municipal de Pilar do Sul
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